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“las fotografías no sólo describen la realidad sino que la construyen. La fotografía (una foto, o el arte de la Fotografía) no es nunca inocente.” 
(Ponce de León, 1994:91)
INTRODUCCIÒN GENERAL

La Fotografía es inventada  inventa en 1839, como señala Ponce de León, coincide con la época en que Auguste Comte comienza a escribir sobre la nueva ciencia de la Sociología
. La visión del mundo a través del anteojo o del teleobjetivo da pie y favorece el desarrollo positivo de la Sociología, de este modo,  “fotografía y Sociología son dos disciplinas hermanas, francesas por nacimiento, relacionadas desde su inicio. Ambas nacen en Europa, se exportan a América, y se reimportan a finales del siglo XX desde Estados Unidos a Europa. Vienen entonces con ropajes y temas nuevos pero conservan un sabor antiguo. En esta migración de retorno, o en su naufragio, muchos europeos/as perdieron el interés por las ciencias sociales lo mismo que por la fotografía. En los años del presente fin du siècle se observa un renovado interés por la fotografía como instrumento de análisis social. La fotografía fija es una mezcla de arte y técnica (mecánica y química) que consiste en congelar un instante del tiempo. En este sentido, el análisis del «momento decisivo» se puede convertir en un instrumento excelente de análisis de la realidad social. A menudo se transforma también en una construcción de esa realidad social, distinta pero comparable a la que es capaz de producir un texto escrito. Idealmente, la combinación de texto escrito e imagen proyectada es el objetivo fundamental de la sociología en el siglo XXI.” (Ponce de León, 1994:84)
En sus comienzos, la fotografía se consideraba equívoca, desinformante, de dudoso significado o simplemente falsa, tal vez por resultar demasiado “real”
. Por otra parte, como señala Ponce de León, existe una cierta dificultad para estableces teorías convincentes, o elaboradas, en base solamente a fotos, puesto que  las fotografías tienen significados múltiples y no está clara la forma en que pueden ser interpretadas. No obstante, esta misma apreciación cabe para un texto escrito. Por otra parte, en la teoría, siempre se complejiza el abordaje de la interrelación entre texto y foto, sobre todo, por la carencia de tesis doctorales o investigaciones en las ciencias sociales que  incluyan “texto y fotos a un nivel de igualdad. Si lo hacen es a un nivel desequilibrado de importancia. Las fotos, pocas, suelen ser una mera ilustración del texto. No se suele desarrollar una teoría con imágenes” (Ponce de León, 1994:85)

Hoy en día, existe consenso en reconocer que la fotografía puede ser una parte de la Sociología, “no necesariamente complementaria, sino como forma autónoma de producir teoría y de avanzar el conocimiento.” (Ponce de León, 1994:99)

Para el autor, la fotografía es una herramienta del análisis social. “Se dispara (la cámara) para congelar un instante o momento decisivo que permite luego ser visto, revisto, interpretado. Pero la fotografía es además un acto social. Se sacan fotos de los ritos de paso: bautizos, comuniones, bodas, viajes de luna de miel, graduaciones escolares, cumpleaños de los hijos/as, viajes a Mallorca o a Grecia. En otras culturas se fotografía el primer día de escuela, la primera visita al dentista,etc. Antes, incluso, se fotografiaba a los muertos/as” (Ponce de León, 1994:84)

Una de las tradiciones más fuertes considera que la fotografía puede ayudar a “conocer y a denunciar situaciones sociales de hambre, violencia, carencias u opresión. La fotografía puede también colaborar a un conocimiento crítico de la sociedad. Es posible un conocimiento profundo a través de la emoción, y no

sólo a través de los datos. Se trata, pues, de conocer para reformar, para cambiar. La foto se utiliza además en una tradición de diseñar pósters y collages que sirven de propaganda política y comercial. La fotografía puede ser utilizada para explicar visualmente los males sociales, los problemas de la sociedad. Permite describir comunidades, familias e incluso provocar la acción social. Un campo novedoso de investigación es investigar qué ocurrió con las personas que aparecen en una foto. Personas perseguidas, bombardeadas (como en las fotos de Robert Capa), que huyen, que pasan hambre pueden ser vueltas a fotografiar —si es que viven— unas décadas después. Esta forma de investigar apenas se ha desarrollado. Las consecuencias de ese tipo de investigación es un instrumento que sirve para unir los aspectos macro con los micro de la sociología. Seguramente reafirmaría la idea de que la vida es bella y cruel al mismo tiempo. La teoría fotográfica aplicada al análisis de la sociedad está realmente subdesarrollada. Se acepta la Fotografía como arte, como química, a veces incluso como denuncia, como pasatiempo, pero no como Sociología. Sin embargo, la Fotografía contribuye sustantivamente a la construcción de la realidad social.

Cada vez es más importante la imagen en las ideas que se tienen de la sociedad, de los roles sociales, de las normas sociales. Aunque la teoría fotográfica no se ha desarrollado apenas hasta ahora, sí hay sociólogos importantes que se han dedicado a temas fotográficos. Erving Goffman tiene un libro importante sobre Gender Advertisements, o los roles femeninos aprendidos a través de las fotos (1979). Howard Becker es el sociólogo que seguramente más ha escrito sobre fotografía (entre 1974 y 1986). Pierre Bourdieu tiene un libro esencial sobre fotografía como `un arte medio´ (en 1965)7. Desde el ensayismo sociológico, Susan Sontag ha escrito un excelente libro sobre Fotografía (en 1977)” (Ponce de León, 1994:86)

LOS INTERVINIENTES EN EL ACTO FOTOGRÀFICO

Los tres elementos intervinientes en la fotografía son: el fotógrafo/a, la cámara y el espectador/a u observador/a. “Los tres (fotógrafo-cámara-espectador) miran, enfocan incluso, pero tienen ideas diferentes de lo que buscan, y sacan conclusiones distintas. Quizá la cámara es más inerte, pero los aspectos técnicos son también importantes. No ´ve lo mismo un objetivo de 50 mm que un gran angular” (Ponce de León, 1994:87)

Las fotos, para el autor, explican, provocan sentimientos  y ordenan el conocimiento y no sólo  suponen “una forma peculiar de conocer la realidad social, pero también de crearla. La publicidad aprovecha esta característica de construcción de la realidad social y el potencial de generar normas sociales. En la cultura llamada ´occidental´ se cree mucho en las palabras y poco en las imágenes. Ocurre al revés en la cultura «oriental» que es más intimista y pictórica. En el mundo contemporáneo cada vez hay más imágenes, y éstas tienen más poder sobre nuestras vidas. Por eso es tan importante entender de Fotografía y de fotos.” (Ponce de León, 1994:88)

TIPOS DE FOTOGRAFÍA

Existen tres tipos distintos de fotos: fotos-ventana  fotos-espejo, y fotos-regla. 
Foto VENTANA:

“La ventana representa una foto que está abierta a la realidad. Al abrir una ventana se ve el exterior. El objetivo de la foto es mostrar el mundo visible a la luz, reproducirlo exactamente, mejor que en un cuadro. Al igual que una ventana si no hay luz (si la ventana se abre en una noche cerrada) se ve poco o

nada. La fotos son muy exactas, y el paisaje o escena que se fotografía es una visión real, empírica, detallada de la realidad. Las fotografías reproducen la realidad con exactitud. No pueden ser falsas, a menos que se truquen o que la realidad sea equívoca. Son como un testigo presencial, policial, de un hecho. Se suele utilizar en casos penales como evidencia. La ventana abierta ¿es una reproducción exacta de la realidad? Al menos lo es de una parte de la realidad, precisamente la porción que en ese momento estaba enfocada por el fotógrafo/ a. Pero una fotografía (o una ventana abierta) dice poco de la parte de atrás de la casa o de la realidad detrás de los árboles. Hay, pues, una selección de la realidad previa: lo fotografiable, lo que se desea fotografiar, lo que se puede fotografiar, lo que realmente se fotografía, y siempre que haya luz.” (Ponce de León, 1994:89)

Foto ESPEJO:

“Los espejos reflejan los sentimientos del propio fotógrafo/a. Las fotos-espejo representan una estrategia de expresión. Proyectan lo que el fotógrafo/a siente ante una realidad social (…) supone una transferencia desde el fotógrafo/a al espectador/ a. Trata de comunicar visualmente un pensamiento íntimo. La foto no es más que una excusa. El mensaje es subliminal, indirecto, o simplemente sentimental. El fotógrafo/a trata de persuadir de algo a cualquier espectador/a. Algo similar ocurre con la pintura, pero sin utilizar necesariamente la realidad. Los espejos valen para investigar la naturaleza humana, los valores vitales de las personas. La realidad real no importa tanto como lo que ésta comunica. El espejo puede utilizarse entonces como material autobiográfico, incluso para el análisis psicoanalítico de una persona o un grupo social. Pero siempre es necesaria una teoría o un paradigma para su interpretación (…) El fotógrafo/a dispara y desaparece, pero deja su puesto para que sea ocupado por el espectador/a. Curiosamente el espectador ocupa luego exactamente el mismo sitio en que estaba antes la fotógrafa. Existe pues una comunicación refleja entre ambas personas. De eso tratan precisamente los espejos.” (Ponce de León, 1994:89 y 90)
Foto PUBLICITARIA- FOTO REGLA

“No todas las fotografías son espejo o ventana, aunque sí lo son la mayoría de ellas. Hay algunas fotos, sobre todo las publicitarias, que se producen desde el mundo de la irrealidad o la fantasía, y que se pueden denominar reglas o normas. Suponen un sistema o estrategia de control social. Esas fotos no sólo tienen un significado sino que producen significado. Dicen cómo otra persona debe de conducirse o actuar, señalan lo que es bueno y malo. Dictan la moda: cómo hay que vestir, pensar, comprar, sentir, desear, relacionarse, beber, viajar, comer, hablar, etc. Suelen establecer una norma idealizada. A menudo existen

varias normas en una misma foto de este tipo. Quizá son mensajes distintos para personas diversas. Por ejemplo, muchas fotos publicitarias que tratan de vender algo (un coche, una lavadora, incluso cigarrillos) utilizan la foto de una mujer guapa, provocadora (…) Las fotos-reglas son típicas de anuncios de todo tipo, de publicidad, revistas, incluso televisión. Señalan lo que otra persona debe hacer; y el castigo que va a sufrir si no lo hace. Son tipos ideales que incluyen el mensaje del contratipo. Es decir, dictan

una norma social, la contranorma, y a menudo incluso el castigo si no se sigue la norma.” (Ponce de León, 1994: 90 y 91)

� El  Discours sur l’esprit positif se publica un lustro después. Es interesante recordar que ese «discurso» es en realidad un prólogo, largo (de unas 140 páginas), a su Tratado filosófico de astronomía popular.


� No obstante puede resultar una “invitación a la fantasía, a veces incluso erótica. Una foto sin pie de foto no se suele entender. Curiosamente en un mundo lleno de imágenes la palabra sigue siendo importante.” (Ponce de León, 1994:85)








